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Chi sono

Da sempre coltivo una forte passione per la scrittura e la
comunicazione. i

Negli anni ho maturato esperienze come copywriter, tone of » -
¢ Py

voice specialist, web designer e social media manager in ed/y
‘ S ° ° ”‘"“H’]

realta molto diverse tra loro: startup, agenzie di Yz
comunicazione, spazi museali e aziende del settore Ao

A Vi

A2 S .

nutraceutico. g

Ho curato testi creativi e informativi per siti web, blog,
landing pages, brochure, newsletter e social network, = ° .
e O 8
collaborando a stretto contatto con team markeling, sales e ' 1z
1 By s X e M e [ PPOERE
gralico nell’otlimizzazione di campagne adv e strategie di‘ry,,,, -
. .j')- ‘i‘ I{' . |
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Il mio approccio unisce visione strategica e
sensibilita comunicativa, con una grande
attenzione ai dettagli. Sono una persona curiosa,
creativa ed empatica: credo che la scrittura non
sia solo uno strumento per informare, ma anche

capace di creare connessioni autentiche.

Un po’ come uno slogan o un titolo, che Annamaria
Testa definisce come “insieme di un concetto e di

un’emozione, espressi in modo non casuale”.

Il mio stile
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[esti strategici che danno "VOCE" a

o brand per coinvolgere e parlare

al tuo pubblico con chiarezza ed
efficacia.

Sono Carlotta, copywriter e tone of voice specialist. Ti
iiuto a Valutare, Organizzare, Costruire ed Emozionare,

| idandoti passo dopo passo nella creazione di contenuti

che colpiscono, ispirano e fanno riflettere, parlando
davvero al cuore del tuo pubblico in modo autentico e
genuino.

0 SEOz.

Seurch Engine
Optimization

L & 8 &

responsive-web design, UX & Ul design, value proposition, copywriting;.cooRie & policy privacy.

Mel SEQ copywriting ogni contenuto e scelto per intercettare

I'intento di ricerca dell'utente: infarmarsi su un argomento,

trovare un servizio o un |LJ€:'E_'_Q. acquistare un FJIC[’DHD O trovare

istruzioni su come fare qualcosa. Capire a che punto & della
customer journey - dalla scoperta alla decisione - permette di
creare contenuti realmente utili e pertinenti, capaci di
rispondere a domande specifiche e guidare 'utente verso la
conversione. Che si tratti di un articolo informativo o diuna
landing page, un testo ben scritto non solo si posiziona su
Google, ma accompagna il lettore in ogni fase del funnel,
ottimizzando |'esperienza dell'utente e migliorando la sua
fedelta al tuo brand.
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https://www.raccontidibrand.com/
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Tudum. U
Scommetto che solamente a partire da questo suono hai gia ~ * ed U
capito di chi stiamo parlando. Naturalmente di Netflix, la sou

piattaforma streaming che ha rivoluzionato il concetto di
intrattenimento digitale. Ma, al contrario di quello che si possa
pensare, non e stato tutto “rose e fiori”, anzi. La storia di Netflix e '~_ 3,

iniziata decisamente in salita, attraversando momenti di grande

crisi e incertezze. Ma ¢ la rappresentazione di comeun’azienda '*' [[?
riesca a crescere con costanza e determinazione, fino a
diventare uno dei leader incontrastati nel proprio settore. Le sue - X t
armi vincenti? La capacita di intessere con l'utente finale un

rapporto di grande fiducia e un forte coinvolgimento, anche

Eb o
emotivo. ['obiettivo? Diventare un brand dal forte impatto AIpou
soclale, iconico e riconoscibile, capace’ di rimanere Z9A JC

costantemente al passo con i tempi e con lé esigenze dei propri P

: : R W M T
utenti e offrire un servizio sempre pitt completo |...| I
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https://www.raccontidibrand.com/la-storia-di-netflix/
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nethi Copywriting. i
ckth Una parola ai pilr sconosciuta e da altri vagheggiata in modo ¢4+
B , nebuloso senza che si accenda d’improvviso nessuna lampadina 9
ht a rischiarare le tenebre del dubbio. Ma per altri ancora il
ng, copywriting rappresenta un vero e proprio modo di vivere e di » _
concepire il pensiero e la comunicazione. Ma che cos’e il P
copywriting se non un mondo dove la scrittura e la parola ol
ik emergono nella loro dirompente creativita e potenza evocativa, b
N al servizio di un obiettivo ben preciso? Esploreremo quali sono le % 1,3,
| tecniche piu comuni e come impararne tutti i segreti. E lo faremo : JER
>NS1¢ ; | | ripercorrendo la carriera di Annamaria Testa, uno dei piu ‘
‘ |_ ; :i W C . p y W r l t Q r () brillanti talenti creativi italiani nel campo della pubblicita. it
WK : ' Compiremo un vero e proprio “furto con destrezza” (espressione % tj’i i
23K 1

ot 0, ( :Q IO S p l ® ’ga a lei molto cara) di qualche suo insegnamento sempre valido. In m‘:i i
, A

“ie 90l questo modo avremo piu chiaro chi e e che cosa fa il copywriter =« [
>4 Annamarla Testal 2 b

Lt \
‘Articolo completo Su WWW. ra%Qntldlbrand com/che-cosa-fa-il-copywriter/
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https://www.raccontidibrand.com/che-cosa-fa-il-copywriter/
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Nella nostra vita di tutti i giorni siamo costantemente bombardati

da un’enorme quantita di informazioni. Per elaborare tutto

questo in modo efficiente, il nostro cervello ricorre a delle
- scorciatoie mentali, chiamate euristiche. Sebbene queste
scorciatoie siano utili per velocizzare il processo decisionale,

possono anche portare a distorsioni cognitive, note come bias

cognitivi. Ma come nascono i bias cognitivi e come influenzano i

ome nascono i bias
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nostri pensieri?

nl tivi ¢ come L]

nzano i nostri

.| pensieri
W\)\>w.r iccontidibrand.com/come-nascono-i-bias-cognitivi/.
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https://www.raccontidibrand.com/come-nascono-i-bias-cognitivi/
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[ Letti Bolzan sono I'emblema dell'eccellenza italiana, dove I”;1

i O

\\tradizione e innovazione si incontrano per creare arredi unici. ‘sun

Layﬂahlncanhﬂ%}daﬂarufwcanﬂza(kﬂfern)ﬂmxnaU)dlBendfe *@1qﬁz

e dall’eléganza solisticata e avvolgente di Gabri e vieni a Vi g
’SCQ])FII‘:‘E‘ lé bellezza della manifattura di Jack-e e 'intreccio dal

i sapore antico di Sailor. ; an

N | nx;q

#“Design raffinato, materiali sostenibili e qualita artigianale: 11’}}
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DELL'ARROSTICINO
DI AVEZZANO

DAL 10 AL 20 OTTOBRE 2025
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RICCO MENU

Arrosticing, panini con salsiccia o parchetta,

patate fritte, crepes alla nutella, birra o

O=piti e musica live. Vieni a divertirti

con il karaoke!
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Le mie passioni

Amo leggere romanzi e grandi classici, che

poi condivido e commento anche online.

ling
Or all ;3 I’arte, il cinema, i viagqgi e la letteratura .
_‘5'";”;’13 '€ I ° ° ) ° °
gy sono per me fonti costanti di ispirazione e o
5-C, oA
€ yeog nuovi punti di vista. Adoro da sempre ¢ 1oy
F{'f] f = % ° ° ° ° ° ° . ° = ’ ’.E’(! U
il _ citazioni e aforismi: brevi frasi capaci di ol
NS | - ’ : e Yo
racchiudere un concetto e un’emozione con 544
 Par o
er 4 4 immediatezza, proprio come uno slogan ben DA oud
B kNS ) \
i, . . )-‘HF:I
riuscito. A
7{?“;‘ C
Alla curiosita personale affianco quella NE g
Ld [ d [ d ?;{!.I;{
prolessionale: mi tengo aggiornata con o,
[ d [ d [ d [J [ d (3 [ d I
corsi di copywriting, digital marketing, s ST
bt ‘Aej
T e psicologia della comunicazione e web Py
. . . I{{l‘jtlf ] |
¢ design, per continuare a crescere e atfinare ' %
“440 o
le mie competenze. By u
u [Ei




| miei valori

Nonostante momenti di difficolta, non perdo mai di vista gl

P erseveranZa obiettivi, che intendo raggiungere in un modo o nell'altro, e per

me e sempre fondamentale portare a termine i compiti.

Un approccio schematico e l'ottimizzazione dei tempi mi

consentono di raggiungere gli obiettivi con efficienza, rispettando P l all lﬂC a/Z l one

le scadenze e avendo modo di curare con precisione 1 dettagli.

Un dubbio e un vero e proprio "tarlo" nella mente fino a quando non
| _ Curl OSlta trovo risposta. Per me ogni cosa diventa un'indagine da risolvere. Chi

mi conosce sa che sono un vero sequgio.

.

Cerco il pitt possibile di diffondere positivita, creare connessioni in un
Um4smo

gruppo, mediare i conflitti tra gli altri e stemperare la tensione. L'ironia mi

permette di cambiare prospettiva e trovare soluzioni creative.

==

Credo nella dolcezza e nell'essere premurosi verso gli altri,

GQ l /74 ofirire agli altri supporto, pur non avendolo chiesto,

attraverso gesti e parole.




Contatti

Carlotta Conti

' Via Alessandro Guidoni. 74 - 00043

Ciampino (RM)
339 720 2718

carlotta.conti92@gmail.com

Jwww.raccontidibrand.com

| Carlotta Conti
Carlotta Conti



https://www.raccontidibrand.com/
https://www.linkedin.com/in/carlotta-conti/
https://www.instagram.com/lotty.92/
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‘Non esiste il caso. né la coincidenza. Noi. ogni gjorno.
camminiamo verso luoghi e persone che ci aspettano
_ ‘Rare sono le persene che usano
~ la mente. poche coloro che usano .
“il cuore e uniche coloro che
usano entrambi.’

da sempre.”
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‘La fortuna non esiste: esiste
talento incontra [opportunita’ _
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