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"Non esiste il caso. né la coincidenza. Noi. ogni gjorno. camminiamo verso luoghi e persone che ci-aspettano da sempre.” -

Chi sono i
1 SOINO "
Da sempre scrivere e una delle mie piu
grandi passioni.

Gia da piccolina il mio compito prelerito a
scuola era scrivere i temi. Inventare storie,
descrivere sensazioni ed emozioni
quotidiane, dare voce a idee e pensieri, far
scivolare la mia BIC blu tra le righe di un
foglio mi sembrava Pattivita piu bella del
mondo, Punico modo in cui riuscissi a

comunicare davvero tutto Puniverso che

avevo dentro di me.
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‘Rare sono le persone che usano la mente. poche coloro che usano il cuore e uniche coloro che usano entrambi.

a
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Chi sono

Fin da bambina adoro leggere romanzi e

a f-”g’-f_‘, “
;:,lf y grandi classici e condividerne le riflessioni ‘ i
f”?“ff sui social. Adoro Parte, il cinema, i viaggi. : 31 o S 4
€ Verd Id
ch I . Colleziono le cartine dei Baci Perugina, da 5 = Jfieg ;[
L;}l: ' cui ho ripreso la passione per citazioni e 24 E ;;-Ii{:i?
bas aforismi, che puntualmente tiro fuori come ; m,f
U; un mago dal cappello ogni volta che mi ] 1“}’;
balzano fuori dal cuore: caustici e graffianti, ey u
a volte ironici o romantici e ispirativi nella ff:“i"
_ loro spiazzante lapidarieta. Eu; a1
Un po’ come uno slogan o un titolo, che y q:z:i“ “
: Annamaria Testa delinisce come “insieme di - n;ﬁl?if
"fi g un concetto e di un’emozione, espressi in 94 Jo 5 ;
modo non casuale”. 1;}‘; R:__f g
; ””F?‘.;-}
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| mici valori
Nonostante momenti di difficolta, non perdo mai di vista gli

P erseveradanZza obiettivi, che intendo raggiungere in un modo o nell'altro, e per

me e sempre fondamentale portare a termine i compiti.

Un approccio schematico e l'ottimizzazione dei tempi mi

consentono di raggiungere gli obiettivi con efficienza, rispettando P l al lﬂC_ a’z l one

le scadenze e avendo modo di curare con precisione 1 dettagli.

Un dubbio e un vero e proprio "tarlo" nella mente fino a quando non
| CurlOSlta trovo risposta. Per me ogni cosa diventa un'indagine da risolvere. Chi

mi conosce sa che sono un vero sequgio.

.

Cerco il pitt possibile di diffondere positivita, creare connessioni in un
Um4smo

gruppo, mediare i conflitti tra gli altri e stemperare la tensione. L'ironia mi

permette di cambiare prospettiva e trovare soluzioni creative.

-

Credo nella dolcezza e nell'essere premurosi verso gli altri,

GQ l /74 ofirire agli altri supporto, pur non avendolo chiesto,

attraverso gesti e parole.

"La fortuna non esiste: esiste il momento in cui il talento incontra l'opportunita’
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Project Work per il corso di _“Wteb‘ Designer e E-Commerce
i Specialist”™ |

Realizzazionedi un sito web completo, curando tutti gli aspetti: product vision, brand-& visual identity,

responsive-web design, UX & Ul design, value proposition, copywriting;.cooRie & policy privacy.

41

VALUTARE: I'analisi preliminare
prima step & shudiare i mencats, | comy petitor o il target d riferimentn. Qu
14 di individware puntidi forea, 2000 d| miglis

lesti strategici che danno "VOCE" al
a0 brand per coinvolgere e parlare
| al tuo pubblico con chiarezza ed

efficacia.

ORGANIZZARE: 1a pianificazione strategica

3 EBRY Strategy.
el brand g

ndi chisve della comunicacions

Sono Carlotta, copywriter e tone of voice specialist. Ti
liuvto a Valutare, Organizzare, Costruire ed Emozionare,
| midandoti passo dopo passo nella creazione di contenuti
che colpiscono, ispirano e fanno rifiettere, parlando
davvero al cuore del tuo pubblico in modo autentico e -
genuino. £ == . -:'fl" romt Mel SEO copywriting ogni contenuto e scelto per intercettare

COSTRUIRE: la realizzazione dei contenuti

La costrutione & it ulcro del progeita, in quasia fa

I'intento di ricerca dell'utente: informarsi su un argomento,

EMOZIONARE: la connessione emotiva

Infirio, Fultim E29p 81 toncenrs 1l drlivirions del torie of wuice dol brand
fie istruzioni su come fare qualcosa. Capire a che punto & della

customer journey - dalla scoperta alla decisione - permette di

creare contenuti realmente utili @ pertinenti, capaci di

rispondere a domande specifiche e guidare l'utente verso la
i 4 . conversione. Che si tratti di un articolo informativo o diuna
Optimization

i un tect, 3 e . o7 P el Tl o &
ki landing page, un testo ben scritto non solo si posiziona su

Google, ma accompagna il lettore in ogni fase del funnel,
ottimizzando I'esperienza dell'utente e migliorando la sua

fedelta al tuo brand.
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Visita il sito a;SL- www.raccontidibrand.com
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https://www.raccontidibrand.com/
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ckth s Scommetto che solamente a partire da questo suono hai gia e
' A A : \ Ol
‘,_ H Wi T T j’f,\_q_ *- capito di chi stiamo parlando. Naturalmente di Netflix, la L
ch i 3 = piattaforma streaming che ha rivoluzionato il concetto di .
- &y
tf.-lhi : i £ . : : AN Y
- intrattenimento digitale. Ma, al contrario di quello che si possa .- -
ting, SECOA
pensare, non e stato tutto “rose e fiori”, anzi. La storia di Netflix e '~_- 3,
A iniziata decisamente in salita, attraversando momenti di grande
- crisi e incertezze. Ma ¢ la rappresentazione di comeun’azienda '*! [[¥ -
N : S . ‘Sun
A riesca a crescere con costanza e determinazione, fino a H
1 % v 5
AL ] ; : . . . 1y S
. diventare uno dei leader incontrastati nel proprio settore. Le sue - Ot
rwel U S
nsic armi vincenti? La capacita di intessere con 'utente finaleun
1 pa rapporto di grande fiducia e un forte coinvolgimento, anche Ly
\CL emotivo. L’obiettivo? Diventare un brand dal forte impatto  ‘1jjjou
‘ sociale, iconico e riconoscibile, capace’ di rimanere Z9A JC
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https://www.raccontidibrand.com/la-storia-di-netflix/
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ckth g Una parola ai piu sconosciuta e da altri vagheggiata in modo ST
. ' nebuloso senza che si accenda d’improvviso nessuna lampadina \
°h tic :
hi a rischiarare le tenebre del dubbio. Ma per altri ancora il A
Ing, copywriting rappresenta un vero e proprio modo di vivere e di »
concepire il pensiero e la comunicazione. Ma che cos’e il “slut
copywriting se non un mondo dove la scrittura e la parola A
* % emergono nella loro dirompente creativita e potenza evocativa, b 3
'] «,m al servizio di un obiettivo ben preciso? Esploreremo quali sono le *; 1, ;
-1 X tecniche piu comuni e come impararne tutti i segreti. E lo faremo 1) ¢
1S1 : { ripercorrendo la carriera di Annamaria Testa, uno dei piu
‘ € ; : ; | C . p y W r l t Q r () brillanti talenti creativi italiani nel campo della pubblicita. i 8

: : : Atiglels
Compiremo un vero e proprio “furto con destrézza” (espressione » *

29A IC

C@ lo spiega

| questo modo avremo piu chiaro chi e e che cosa fa il copywriter = | [
inamaria Testal
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‘Articolo compléfo SUS WWW. ra(’;@Qntldlbrand com/che-cosa-fa-il-copywriter/
‘,\ \1, '

a lei molto cara) di qualche suo insegnamento sempre valido. In
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Nella nostra vita di tutti i giorni siamo costantemente bombardati '
da un’enorme quantita di informazioni. Per elaborare tutto d %P
PIA 2

questo in modo efficiente, il nostro cervello ricorre a delle  ° "__'L m
scorciatoie mentali, chiamate euristiche. Sebbene queste f‘ ‘i’:ﬁ-’

scorciatoie siano utili per velocizzare il processo decisionale, e J

possono anche portare a distorsioni cognitive, note come bias = ‘Jun
cognitivi. Ma come nascono i bias cognitivi e come influenzanoi | 14!

-

nostri pensieri?
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https://www.raccontidibrand.com/come-nascono-i-bias-cognitivi/
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RICCO MENU MUSICA DAL VIVO FUOCHI D'ARTIFICIO O L[D[C

Arrosticing, panint con salsiccia o porchetta, Cspiti & musica live. Viend a divertirt E a mezzanotte... lo spettacolo dei fuochi 48 ; SRR g ¢ a8 o [ J::} u
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Contatti

Carlotta Conti

' Via Alessandro Guidoni. 74 - 00043

Ciampino (RM)
339 720 2718

carlotta.conti92@gmail.com

) www.raccontidibrand.com

. Carlotta Conti
Carlotta Conti



https://www.raccontidibrand.com/
https://www.linkedin.com/in/carlotta-conti/
https://www.instagram.com/lotty.92/
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